Senkung der
Energiekosten
um 20 %

Mit reduziertem Energieverbrauch
Profitabilitdt und Nachhaltigkeit
verbessern

Eine supereffiziente Strategie

Neue Ideen, um Energieeffizienz in

Supermarkten zu etablieren

Gesetzgebung, Energiepreise und die umweltspezifischen
Kundenerwartungen andern sich standig. Im Einzelhandel wird

Energieeffizienz damit zum vorrangigen Anliegen.

Das Ziel

Fiur eine marktfihrende GroRR- und Supermarktkette waren Malknahmen zur
Senkung der Energiekosten erforderlich. Das Unternehmen verfigt Uber
mehr als 1.500 Filialen und Logistikzentren in 12 Landern weltweit. Allein die
Anzahl der Standorte, einschlieRlich Anlagen mit Giber 20.000 m? Flache, stellt
ein massives Immobilienportfolio dar. Die Gruppe hat bereits mehrere
Initiativen im Bezug auf eine nachhaltige Entwicklung ins Leben gerufen. Nun
soll eine globale Strategie erstellt und umgesetzt werden.

Die Energieeffizienz im Einzelhandelsbereich stellt Betreiber vor zwei
Herausforderungen:

e Rentabilitdt bei Energieeinsparprojekten
e Nachhaltigkeit im operativen Geschaft

Der Weg

Ziel des Kunden war eine moglichst effektive Reduzierung der Energiekosten,
von denen man damals annahm, sie konnten in den nachsten funf Jahren um
mehr als 20 Millionen Euro steigen. Der Kunde wandte sich an einen
erfahrenen Partner mit Know-how im Einzelhandelsbereich, um dieser Gefahr
flr die Rentabilitdt entgegenzutreten. Es sollte ein gemeinsamer, globaler
Ansatz fir das Energiemanagement gefunden werden.

Kundenprofil

Einer der groBten und fihrenden
Lebensmittelketten in Europa:

e  (iber 1.500 Standorte in 12 Landern

e  jahrliche Energiekosten von 600 Millionen
Euro

e  Jdhrlicher Anstieg der Energiekosten
um 7 % vor Projektstart
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Gemeinsam haben Schneider Electric und die Einzelhandelskette die
Wirtschaftlichkeitsbetrachtung in Strategien und Projekte umgewandelt,
die zu konkreten Ergebnissen fihrten.

Die Dienstleistungen von Schneider Electric halfen dabei, einen
energieeffizienteren Weg in die Zukunft zu definieren.

Die wichtigsten Phasen des Projekts waren:

e Eine klar definierte Energiestrategie, um die Energieeffizienz an
jedem Standort zu maximieren und eine bessere Beschaffung zu
ermoglichen

e Umfangreiche Energieverbrauchspriifung an Gber 100 Standorten
in 10 Landern. Die erfassten Ergebnisse beinhalteten:

- Datenanalyse und -messungen
- Aufzeigen von Einsparmoglichkeiten

- Zusammenfassung der Maflknahmen

Wesentliches Element des globalen Roll-Outs war und ist die Entwicklung einer aktiven Wirtschaftlichkeitsbetrachtung zur
Untersttzung der Projektabwicklung. Innerhalb dieses standig verifizierten Business Case wurden auch wesentliche
strategische Elemente fir den Kunden entwickelt:

e Umsetzung von EffizienzmaBnahmen, Uberwachung der Projekterfolge und das Erstellen eines Nachhaltigkeitsplans im
gesamten Unternehmen

e  Mitgestaltung einer Energiemanagement-Richtlinie und Unterstitzung des Veranderungsmanagements, um im
gesamten Unternehmen ,Energie sichtbar zu machen”

Die Ergebnisse

Schneider Electric erflllte die Zielvorgaben nicht nur, es Ubertraf sogar die Erwartungen an das Projekt — mit einer
kohdrenten Energiestrategie, die die Energieeffizienz verbesserte. Inzwischen konnte der Kunde mehrfach erhebliche
Einsparungen verzeichnen, hat sein Bemihen um Nachhaltigkeit verstarkt und verbesserte Beschaffungsmallnahmen
eingefiihrt. Die Ausweitung auf weitere Landern zum Beispiel in Osteuropa setzt die Erfolgsgeschichte fort.

20 % 10 Nr. 1

o o
Energieeinsparungen, die zur M | I | | 0 n e n Auszeichnung von Schneider Electric als

,Best Supplier” fur seine
E u ro Nachhaltigkeitsleistungen in der
Zusammenarbeit mit diesem Kunden
kumulative, identifizierte
Einsparungen

Verbesserung der Rentabilitat beitragen
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